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El comercio agroalimentario granadino busca
oportunidades de negocio a nivel internacional

@ Se trata de una iniciativa de Camara
Granada para facilitar el trabajo a empresas
que no pueden destinar recursos para ello

M. Valverde GRANADA

Camara Granada va a movilizar a
su drea internacional para detec-
tar y proponer oportunidades de
negocio a nivel mundial para las
empresas granadinas del sector
agroalimentarioy de la gastrono-
mia para ayudarlas a superar la
crisis del Covid-19. Asilo anuncié
ayer el presidente de la corpora-
cién, Gerardo Cuerva, en la inau-
guracién de la jornada La indus-
tria agroalimentariay Gourmet en
los tiempos del Covid-19 que se ce-
lebré de manera telemdtica junto
ala Camara de Motril y a la Dipu-
tacion de Granada.

El presidente de la CAmara se-
ald que los planes de la institu-
cién pasan no sélo por colaboraro
formar a las empresas para que
puedan encontrar sus mercados
potenciales, “sino a detectarlos no-
sotros mismos y a trasladar a las
empresas del sector las oportuni-
dades concretas que encontremos,
facilitando asi el trabajo a empre-
sas que por su tamafio no pueden

destinar recursosa internacional”.
“Nuestro reto es ser una suerte de
departamento deinternacional de
las pequefias empresas de este y
otros sectores”, dijo Cuerva.

Ajuicio del presidente de Cdma-
ra Granada, la crisis del Covid-19
va a transformar sustancialmente
el comercio internacional “lo que
puede abrir oportunidades que
tendremos que detectar en todos
los sectores, yespecialmente en el
agroalimentario que es unodelos
grandes protagonistas de nuestra
economia”. En ese sentido Cuerva
mostrd su absoluta certeza de que
en Granada “tenemos productos
decalidad, empresasinnovadoras
y administraciones que los apo-
yan”y abog6 “por aprovechar esa
situacion para que este sector sal-
gamas fuerte de la crisis”.

En ese sentido, ademas de agen-
tes econdmicos del sector en la
provincia, Cdmara Granada con-
tactd durante la sesion celebrada
ayer con consultores comerciales
que trabajan in situ en mercados
de nueve paises y que cubren tres
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JORNADAS ONLINE. La
jornada La industria agroa-
limentaria y Gourmet en
los tiempos del Covid-19 se
celebré en la mafiana de
ayer de manera telematica
entre Camara Granada,
Camara de Motril y la Dipu-
tacion de Granada. En ella
intervinieron los tres presi-
dentes de estas entidades
y consultores comerciales
de nueve paises que cu-
bren tres grandes regiones
mundiales.

grandesregiones mundiales: Chi-
na;, Reino Unido, Alemania, Fran-
ciayPortugal, en Europa; y Brasil,
Colombia, Perti y Chile en Améri-
ca Latina. Estos especialistas des-
velaron al centenar de empresas
participantes la situacién concre-
ta del negocio internacional del
sector agroalimentario y gastro-
némico en esos mercados.

Junto al presidente de Camara
Granada, enlainauguraciéndela
Jornada participaron el presiden-
te de la Camara de Motril, Angel
Gijény el de la Diputacién Provin-
cial de Granada, José Entrena. El
primero subray¢ el esfuerzo que
estanrealizandolas Cdmaras dela
provincia por seguir prestando
servicios adaptados a las nuevas
circunstancias.

Gijén destacé la importancia
que el sector agroalimentario tie-
ne en la comarca de la costa tropi-
cal y sefial6 que “muchas pymesy
pequefios empresarios de este sec-
tor van a tener que acudir a la via
de la internacionalizacion de sus
productos, ya no solo en Europa,
sino en otros mercados como el
asiatico o el latinoamericano co-
mo alternativa a su viabilidad y
subsistencia”.

El presidente de la Cdmara de
Motril también apunté que desde
las Camaras y con el apoyo de la
Diputacion, se va a facilitar “todo
el asesoramiento que precisen a
través de una consultorfa indivi-
dualizada y apoyo econdmico a
través de subvenciones directa en
su plan de internacionalizacién”.

Finalmente, el presidente de la
Diputacion, José Entrena, enfati-
z6 los cambios de los habitos de
consumo producidos por la crisis
sanitaria. “El cambio de los habi-
tos de consumoobliga areorientar
lacomercializacién de los produc-
tos”, afirmo, para subrayar que el
campo granadino tiene que poder
seguir exportando en condiciones
optimas.

“Hasta ahora las acciones de co-
mercializacién internacional enel
sector agroalimentario no se en-
tendian sin la presencia fisica de
productores, compradores y pro-
ductos. Y en esta premisa han ba-
sado su éxito los eventos”, indico.
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